Specifické podminky propagace

Objednatel a dodavatel se dohodli na nasledujicim:

1.
11

1.2

DodrZovani zakonu a predpist

Vsechny reklamni a propagacni akce a materialy podle této smlouvy, které mohou mit listin-
nou formu, elektronickou formu, formu audiovizualniho obsahu nebo jinou formu musi spl-
novat podminky podle vSech platnych zakonti a praktickych kodext (platné ze zdkona, jako
autonomni predpis v daném primyslovém oboru nebo jinak), a to jak na tzemich, ve kterych
se objevi, tak i na uzemich, na ktera jsou zacilena (dale jen ,,platné predpisy*).

Strany se musi pfiméfené snaZzit, aby byly seznameny s ocekdvanymi zménami platnych
predpist, které by mohly mit dopad na reklamu a propagaci podle této smlouvy, a jsou povin-
ny se co nejdiive navzdjem informovat o vSech dilezitych potencidlnich nebo skute¢nych
udalostech. Pokud se béhem trvani reklamy a propagace podle této smlouvy v disledku plat-
nych zmén podstatnym zplisobem snizi schopnost objednatele vyuzivat reklamu a propagaci
podle této smlouvy a ziskévat z ni vynosy zptisobem, kterym ocekaval a na izemich, na kte-
rych to oc¢ekaval, budou strany postupovat takto:

1.2.1 Strany se budou co mozna nejdiive snazit v dobré vife pisemné dohodnout na vhodnych zme-

nach této smlouvy, na zaklad¢ kterych bude reklama a propagace a jeji vyuziti v souladu s
upravenymi platnymi pfedpisy od data platnosti pfislusnych uprav, pfiCemz zlistanou nadale
co mozna nejbliZe zakladni dohod¢ obsaZené v této smlouvée.

1.2.2 V ptipadé¢, ze strany nebudou schopny dosdhnout dohody nejpozdéji do 30 dnii od nabyti

ucinnosti piislusné zmény, ma objednatel pravo od této smlouvy odstoupit s okamzitym Ucin-
kem. V takovém piipad¢ se strany vyporadaji tak, ze dodavateli vznikne pravo na plnéni ze
strany objednatele pouze v rozsahu odpovidajicim dodavatelem po pravu poskytnutému re-
klamnimu plnéni do doby odstoupeni od smlouvy, pficemz objednateli v takovém ptipad¢ bu-
dou vracena poskytnuta plnéni v rozsahu pifesahujicim plnéni, na které vzniklo dodavateli
pravo podle tohoto odstavce.

Vékovy profil predmétu reklamy a propagace

Dodavatel zarucuje, Ze: (a) pfedmét reklamy a propagace (akce) je zaméfen na obecenstvo,
jehoZz podstatna vétSina dosahla zdkonného véku pro ndkup alkoholu nebo je star$i (divaci,
navstévnici €i jini UCastnici), a odpovidd procentni vétSing€, kterd je piipadné uvedena
v platnych ptedpisech; (b) dle jeho nejlepsiho védomi a svédomi (zaloZeném na provedeni
piiméfeného dotazovani) se nebude zadny prvek, se kterym je reklama a propagace piimo
spojena, libit zejména osobam, které jeSt€ nedosahly zakonného veéku pro nakup spiSe nez
osobam, kter¢ jiz tohoto véku dosahly nebo star§im; a (c) nema v umyslu provést zadné zme¢-
ny, které by mohly mit dopad na vySe uvedené. Dodavatel je povinen pravidelné sledovat vé-
kovy profil t€astnikl a divakl a neprodlen¢ informovat objednatele v piipadé, kdy se dozvi o
podstatné zmeéné vekového profilu obecenstva, napiiklad o zméné nebo ocekavané zméné,
ktera by mohla mit dopad na dodrzovani platnych ptedpisii objednatelem. Toto ustanoveni
nebrani dodavateli v organizovani akci nebo jinych ¢innosti zaméfenych na jednotlivce, kteti
jesté nedosahli zdkonného veéku pro nakup, nebudou-li tyto udalosti nebo ¢innosti spojeny s
objednatelem.



Vékovy profil pro ¢innost objednatele

Objednatel je povinen zajistit, aby marketingova komunikace, prostfednictvim které propagu-
je své alkoholické znacky nebo produkty v souvislosti s touto smlouvou, nebyly primarné
zamétené na osoby nizsiho véku nez zékonného véku pro nakup alkoholu.

Podminky realizace reklamy a propagace

Pokud je obsluhujici personal pod pifimou nebo nepiimou kontrolou objednatele, je objednatel
povinen zajistit, aby byly jeho produkty doddvany, vydavany a distribuovany spoleCensky
odpovédnym zplsobem, ktery nebude poskozovat image a dobrou povést dodavatele (a jeho
udalosti, mist konani, G€astnik( a divakl). To znamena, Ze mimo jiné se nebudou vzorky al-
koholii a alkoholické darky poskytovat osobam, které jest¢ nedosahly zékonného véku pro
nakup, nebude se podporovat nezdkonnd, neodpovédnd nebo nadmérna konzumace a je nutné
dodrzovat vSechny mistni piedpisy a smérnice tykajici se zodpovédného pozivani alkoholu.
Nebude-li obsluhujici personal pod kontrolou objednatele, je dodavatel povinen zajistit splné-
ni pozadavkl uvedenych v tomto odstavci.

Sdéleni o zodpovédném poZivani alkoholu

S vyjimkou ptipadd, kdy bude vyslovné sjednano pisemné jinak (napiiklad z divodu nedo-
statku mista v pfisluSném materialu), je objednatel povinen umistit do marketingovych sdéle-
ni a materialt, které podporuji ¢i kterymi je realizovdna reklama a propagace podle této
smlouvy, pfiméfené viditelnym zplsobem jedno nebo vice sdéleni o zodpovédném pozivani
alkoholu (tato sdéleni musi dodavatel pfedem schvalit), pficemz tato sdéleni budou v souhrnu
alespont stejn¢ viditelna, jako v podobnych materidlech pouzivanych mimo spojitost
s reklamou a propagaci podle této smlouvy, pokud to bude pfiméfené proveditelné a nebude-li
s dodavatelem dohodnuto pisemné¢ jinak. Kromé toho je dodavatel povinen poskytnout objed-
nateli veskerou potfebnou soucinnost pii vytvareni dalSich ptilezitosti k propagovani sdéleni o
zodpovédném poZzivani alkoholu.

Kontrola dodrZovani pozadavki

Strany souhlasi, Ze budou aktivné a pravidelné kontrolovat dodrzovani sjednanych pozadavka
a Ze si budou podavat v této véci po dobu trvani smlouvy vzajemné pisemné zpravy alespon
jednou ro¢né. Bude-li zjisténo nedodrzeni nékterého pozadavku, je nutné jej neprodlené pi-
semn¢ oznamit druhé strané a uvést kompletni podrobnosti o nedodrzeni pozadavku. Strana,
ktera nese za toto nedodrZeni pozadavku odpovédnost, je poté povinna ptredlozit podrobny pi-
semny ak¢ni plan o zplisobu vyfeseni této véci a 0 mozném dopadu na jiné strany a minimali-
zovat nebezpeci opakovani tohoto problému. Tim nejsou dotcena jind prava nebo opravné
prostiedky, které ma piipadné nékterd ze stran k dispozici.

Tviréi obsah

Objednatel je povinen zajistit, aby jeho marketingova sdéleni a materialy v souvislosti s akei,
nezobrazovaly alkohol jako prostfedek, ktery mlize zménit naladu, télesny stav nebo chovéni,
ani jako zdroj vyzivy, a aby z té€chto sdéleni a materiali nevyplyvalo, Ze alkohol mtZe posilit
télesné nebo duSevni schopnosti, napiiklad pfispénim k profesnim nebo sportovnim uspé-
chiim.

Treti osoby
Dodavatel je povinen vynalozit veskerou pottebnou snahu a zajistit, aby osoby realizujici re-
klamu a propagaci podle této smlouvy byly s vySe sjednanymi podminkami sezndmeny a aby



uskutecnovaly vSechny své propagacni akce a jiné Cinnosti, které zahrnuji alkohol nebo alko-
holické znacky, v souladu s platnymi piedpisy.

Povinnosti dodavatele - vyluky

Bez ohledu na jind ustanoveni zde obsazend nevyzaduje zadné ustanoveni této
smlouvy/ptilohy po dodavateli, aby zaradil znacku (znacky) objednatele (nebo jiné odkazy na
alkohol nebo alkoholické vyroby) do materialii nebo aby toto zafazeni pozadoval po tfetich
osobach, pokud by se jednalo o situace, pii kterych by se dodavatel nebo piislusna treti osoba
dopustili poruSeni platnych ptedpisii. V téchto ptipadech je dodavatel (nebo ptislusna treti
osoba) povinen co moznd nejdiive pisemné objednatele informovat a poskytnout mu ptilezi-
tost pfiméfenou vSem okolnostem, aby mohl objednatel ucinit kroky k zamezeni tohoto poru-
Sovani. Pokud tak objednatel neucini v pozadované lhuté a k pfiméfené spokojenosti dodava-
tele, je dodavatel opravnén mimo jiného provést editaci ptislusnych materialii a odstranit nebo
zakryt znacku (znacky) nebo odkaz(y) zptisobem, ktery povazuje za vhodny.



